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ZADANIE:

PROFILAKTYKA RAKA JADER

IDENTYFIKACJA WIZUALNA




1. POPRAWNIE

Idea/Pomyst/Inspiracje

Serce

Mitosc¢

Zycie

Dobro

Poprawnos¢

Czytelnosc

Komercyjne uzycie

Rece utozone w symbol serca
Odwrocone serce jako nawigzanie
graficzne do meskich jader
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2. LOGO Z JAJEM

Idea/Pomyst/Inspiracje

Humor

Groteska

Logo z jajem

Serce

Mitosc

Zycie

Podkreslenie podmiotu fundacji poprzez
luzny, ilustracyjny charakter znaku
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3. POPRAWNIE

Idea/Pomyst/Inspiracje

Jest OK

Serce

Mitosc

Zycie

Dobro

Poprawnosc

Czytelnosc

Komercyjne uzycie

Symbol tatwy do pokazania

W przysztos¢ motyw utatwiajacy znalezienie
zdjec do zilustrowania materiatow
promocyjnych
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4.A

Idea/Pomyst/Inspiracje

logotyp z uzyciem ogélnie przyjetych symboli
oznaczajacych pte¢ meska
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ZADANIE:

ERGO HESTIA - IDENTYFIKACJA WIZUALNA

KOMUNIKACJI W SOCIAL MEDIACH




KONCEPCJA

- komunikacja z drugim cztowiekiem,

- partnerstwo,
- rozwigzanie problemu,
- podkreslenie jednej z gtdbwnych funkcjonalnosci serwisu facebook.com,

- jako graficzne przedstawienie wspotczesnej formy komunikacji.



Przyktady postow

Opcja

gdy tto zdjecia nie pozwala
na prawidtowe odwzorowanie
logotypu




Przyktady postow

Opcja

wzmocnienie komunikatu poprzez
uzycie czerwonej apli w tle.
Logotyp jako element dialogu.



Przyktady postow




Przyktady postow



BRANDING / PRZYKLADY REALIZACJI



MUZEUM
NA WODZIE
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IDENTYFIKACJA WIZUALNA
Opracowanie kompleksowej identyfikacji marki
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IDENTYFIKACJA WIZUALNA

Ostatni cywilni mieszkarcy The last civilian residents were
zostali wysiedler relocated from Westerplatte
Westerplatte 1. listopada on November 1, 1925.
1925r.

Ostatni cywilni mieszkancy The last civilian residents were
zostali wysiedleni z relocated from Westerplatte
Westerplatte 1. listopada on November 1, 1925.
1925r.
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W trakcie 3 lat During the 3 years of
wykopaliskowych na excavation work on
Westerplatte odnaleziono Westerplatte more than 40
ponad 40 tys. zabytkow thousand archaeological items
archeologicznych were found.
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W trakcie 3 lat During the 3 years of
wykopaliskowych na excavation work on
Westerplatte odnaleziono Westerplatte more than 40
ponad 40 tys. zabytkow thousand archaeological items

archeologicznych were found.

W trakcie 3 lat
wykopaliskowych na
Westerplatte odnaleziono
ponad 40 tys. zabytkéw
archeologicznych

During the 3 years of
excavation work on
Westerplatte more than 40
thousand archaeological items
were found.

W trakcie 3 lat
wykopaliskowych na
Westerplatte odnaleziono
ponad 40 tys. zabytkéw
archeologicznych

During the 3 years of
excavation work on
Westerplatte more than 40
thousand archaeological items
were found.
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HEVELIANUM

SYSTEM IDENTYFIKACJI WIZUALNEJ



IDENTYFIKACJA WIZUALNA

Opracowanie kompleksowej identyfikacji marki
z uwzglednieniem struktury placéwki i oferty
handlowe]

1.0 LOGO GENEZA ZNAKU 11LOGO KONSTRUKCJA ZNAKU 12L0GO SUBBRAND

HEVELIANUM ~ HEVELIANUM

Al

Am BTy

ZALOZENIA  Logoma o
Hevelianum ma by¢ markq nowoczesna, ale osadzona iopartq Identyfikacja marki BUDOWA znaku i q DODATKOWA Do 5 2 podpisem. Hevelianum.
powinna 2 ofertq Hevelianum i powinna przestrzeni INAKU  Znok pi prostokat 45 'WRESJA ZNAKU  Rozmiar podpisui P

] wersi
gléwnego tj kwadrat o wymiarach réwnych szerokosci nogilitery H.

SYSTEM IDENTYFIKACJI WIZUALNES SYSTEM IDENTYFIKACJ WIZUALNES

3.0 OZNACZENIA OFERT 6.1 ZASADY STOSOWANIA KOD KOLORYSTYCZNY KOMUNIKACJI

LOREM
IPSUM
DOLOR

NAUKA NAUKA e

HEVELIANUM

NAUKA

() bhike © brieei briEc

) b ki fiiona

LOREM LOREM LOREM LOREM LOREM
e o IPSUM IPSUM IPSUM IPSUM IPSUM
= B0 o B Ofero Hevlanum et podiiono DOLOR DOLOR DOLOR DOLOR DOLOR
m HISTORIA m HISTORIA m HISTORIA Kaipdzfzk%uc.h ;Zyy;:a:oim'ﬂaenie LOREM LOREM LOREM LOREM LOREM
e sy Koy yenes

. o . Identyfikacja ogélna marki i subbrandu niepowigzana z ofertq.
Oznaczenie ofert znajduje swoje

odzwierciedlenie w systemie

NP N N ¢ reled! - . Mote by¢ uzupekniona kolorystykq ofertowq lub dowolng Identyfikacja ofertowa.
_O _ HEVELIANUM _O_ HEVELIANUM _O_ HEVELIANUM |dgntyf|kaq| pr;estrzem na terenie dopasowang do koncepcji kreacji, bez wyraznej dominanty
(- RELAKs - RELAKS O obietow Hovelonum. P e e
do danej grupy produktowej.

Zastosowanie: brand glowny Hevelianum , Subbrandy, akcydensy, Uzycie piktogramu danej oferty.
dokumenty. W przypadku materiatéw promocyjnych (outdoor,
online) moze wystepowac w kontrze. Przyktady na kolejnych Zastosowanie: Oferta, materialy
stronach. promocyjne dotyczace oferty.

BIZNES 5V Biznes BIZNES

Lqczenie znaku gléwnego z subbrandem i ofertq produktowa.
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IDENTYFIKACJA WIZUALNA
Opracowanie zasad stosowania identyfikacji

‘SYSTEM IDENTYFIKACI WIZUALNE)
6.16 ZASADY STOSOWANIA KOMUNIKACJA OFERTOWA

Dozwolone jest stosowanie grafik
wielokorowych, dominujgeym kolorem musi
Jednak pozostac kolor whasciwy dla oferty.
Definicje koloréw zostaly szczegstowo opisane
wrozdziale 20. W przypadku komunikatu

kolorystyka

‘SYSTEM IDENTYFIKACI WIZUALNE)
6.15 ZASADY STOSOWANIA KOMUNIKACJA OFERTOWA

Stosujemy wylacznie kolory

oferty lub/oraz zdjecia w wersji
monochromatycznej z dodanym
kolorem wiasciwym dla tejze oferty.
Zasady te zostaly szczegélowo

kolorystyka

dotyczacego wiecej niz jednej konkretnej opisane w rozdziale 20.
oferty stosujemy wersje pelnokolowg,

analogicznie do zasad komunikacji ogéinej. HevELANUM Ulotki wykorzystuja kizywq  kizywa

= ~— jako

e - element graficzny. Nalezy go

stosowac zgodnie z definicjami
zawartymi w rozdziale 4.0.

Reklamy prasowe wykorzystuja kizywq  kizywa
jerajaca jako p element feraj
graficzny. Nalezy go stosowaé zgodnie z
definicjami zawartymi w rozdziale 4.0.

Dozwolone jest stosowanie  piktogram
piktogramu jako elementu  oferty
wiodqcego przypisanego wiasciwej

Dozwolone jest stosowanie piktogramu jako  piktogram R LoREMNAUKOUA

elementu wiodacego przypisanego wiasciwej  oferty

PSUMNALKOWA SCIEZKA

ofercie. W takim przypadku stosujemy jedynie G ofercie. W takim przypadku

piktogram bez podpisu. Dodatkowo zawsze e stosujemy jedynie piktogram

oznaczone sq wiasciwym piktogramem we . . bez podpisu. Dodatkowo ulotki

wskazanym miejscu. . zawsze oznaczone sq wiasciwym

neveLwu Jr— piktogramenn w tym samym

E ; migjscu.
Reklomy p bejmujq wiece] niz jednq kategorie oferty. W takim przypadku stosujemy zasady REKLAMA Ulotki ofertowe sq w i ofertowej. Definicje okreslojace wymagania ULOTKA
ogslne - czyli kizywq j - zawierajacq jednak jedynie kolory ofert, ktérych PRASOWA graficzne sqw duzym stopniu ogdine ze wzgledu na bardzo duzq réznorodnosé miejsc i wydarzer zawartych 3xDL

w poszczegdlnych ofertach. Pamietaj o Uzywaniu wylqcznie czcionek z rodziny Radikal.

dotyczy przekaz Pamigtaj o Uzywaniu wylqcznie czcionek z rodziny Radikal.

SYSTEM IDENTYFIKAC WIZUALNES
6.18 ZASADY STOSOWANIA KOMUNIKACJA OFERTOWA

SYSTEM IDENTYFIKAC.! WIZUALNE)
6.19 ZASADY STOSOWANIA KOMUNIKACJA OGOLNA

Dozwolone jest stosowanie grafik  kolorystyka W przypadku komunikatu ogélnego  kolorystyka

wielokorowych, dominujgeym kolorem musi
jednak pozostac kolor wiasciwy dla oferty.
Definicje koloréw zostaly szczegstowo opisane
wrozdziale 20. W przypadku komunikatu
dotyczacego wiecej niz jednej konkretnej
oferty stosujemy wersje petnokolowq,

HEVELIANUM

lub komunikatu dotyczqcego wiece] niz
jednej konkretnej oferty stosujemy wersje
pelnokolowa z uyciem koloréw z palety
ofertowe]. Definicje kolorow zostaly
szczegélowo opisane w rozdziale 20.

analogicznie do zasad komunikacji ogéinej. Reklamyprasowe wykorzystujq kizywq  kizywa
i jako element j

Reklamyprasowe wykorzystujq kizywq  kizywa graficzny. Nalezy go stosowac zgodnie z

jerajacq jako element feraj definicjami zawartymi w rozdziale 40.
graficzny. Nalezy go stosowac zgodnie

2 definicjami zawartymi w rozdziale 4.0. DZl ECI Dozwolone jest stosowanie piktogramu jako  piktogram
elementu wiodacego przypisanego wiasciwej  oferty
Dozwolone jest stosowanie piktogramu jako  piktogram WYSTAWA DLA ofercie. W takim przypadku stosujemy jedynie
elementu wiodacego przypisanego wiasciwej  oferty CIEKAWSKICH piktogram bez podpisu. Dodatkowo zawsze

ofercie. W takim przypadku stosujemy jedynie
piktogram bez podpisu. Dodatkowo zawsze
oznaczone sq whosciwym piktogramen we
wskazanym miejscu.

Nosniki zewnetrzne czesto obejmujq wiecej niz jednq kategorie oferty. W takim przypadku stosujemy PLAKAT

zasady ogdlne - czyli kizywaq
ktérych dotyczy przekaz. Pamietaj o uzywaniu wykqcznie czcionek z rodziny Radikal.

¢ neokorL

Jednak jedynie kolory ofert, KOLOR

8

Zasady tworzenia

pozstaja

jak w przypadku

oznaczone sq wiasciwym piktogramem we
wskazanym miejscu. Jezeli komunikat dotyczy
wiece] niz dwéch ofert nie stosujemy zadnego

piktogramu

ji ofertowej. Roznica REKLAMA

polega gléwnie na uzytych kolorach i piktogramach. Pamietaj o uiywaniu wylacznie czcionek z 10dziny  PRASOWA

Radikal.
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IDENTYFIKACJA WIZUALNA
Opracowanie zasad identyfikacji przestrzeni,
spojnych z identyfikacja marki
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IDENTYFIKACJA WIZUALNA
PRZYKLADY

RATO

INDUSTRIAL SOLUTIONS
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06 IDENTYFIKACJA WIZUALNA
PRZYKLADY
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